IL DIBATTITO

Economisti, scrittori, comunicatori:
«Recuperare la nostra narrazione»

Bianchi: I'estero i apprezza di pit. Grandi: non basta essere cio che siamo

L'Emilia che si rialza. L'Emi-
lia che lavora a testa bassa, al-
I'ombra dei giganti, per poi col-
pire con Yorgoglio di chi sa fare
il proprio lavoro. Lo spot Mase-
rati trasmesso domenica duran-
te il Superbowl, nelle case di
110 milioni di spettatori, rilan-
cia 'immagine di una regione
che non si arrende. E che con le
sue eccellenze industriali, a vol-
te piil note all'estero che in Ita-
lia, pud trainare la npresa forse
meglio di altre aree piil celebra-
te.

«Non ho nessun dubbio che
sia cosj, in questo momento
possiamo essere la locomotiva
del Paese», sostiene Patrizio
Bianchi, assessore reglonale e
professore di Economia applica-
ta. «Non & um caso sé abbiamo
attirato qui grandi multinazio-
nali come Philip Morris e Lonis
Vuitten, mentre Volkswagen
compra Ducati e Lamborghini
— sottolinea Bianchi — I'asse
Milano-Bologna & tomato & es-
sere quello trainante, integrato

pit1 di prima a livello europeos.
Il problema semmai, lamenta
T'assessore, & lo scarso interes-
se che il sistema Emilia riceve
spesso in Italia. «Paradossal-
mente le nostre capacita sono
pill riconosciute all’estero. 11
problema lamenta Tassesso-
— & che I'Ttalia non & ancora
m grado di decidere quale poh-
tica industriale vuole persegui-
Te, Blsogna chiedere al governo
qual & la visione di politica in-
dustnal]e futura, invece di limi-

n massmediologo
(i dobbizmo
metiere In iesta

tarsi a rincorrere [a crisi».

Se Bianchi guarda lo scatto
di orgoglio della Maserati con
gli occhi dell’'economista (e del-
l’ammmlstrat'ore), Roberto
Grandi lo fa invece con gli oc-
chi del massmediologo. «La for-
za del messaggio sta nel fatto di
trasformare un minus in un
plus .$piega il professore —

cioé dire apertamente "sappia--

mochecestato unpenodobu-
io in cui non siamo pit1 stati i
leader che potevamo essere,

chele nostre |
caratteristichs
42VOne essere
ben raccontaie

ma adesso stiamo tornando me-
glio di prima™s. Un messaggio
che non solo «olpisce partico-
lammente bene un pubblico co-
Ine quello americano», ma che
& anche la perfetta metafora di
«un territorio che per un po’ ha
pensato che non fosse necessa-
rio ricordare le nostre caratteri-
stiche, ma che fosse semplice-
mente sufficiente possedere
quelle caratteristiche». Un pec-
cato di orgoglio che ha condan-
nato Quel gran pezzo dell’Emi-

Yalerio M. Manfredi
iz guello spot €8
proprio Pidea ¢ un
poste di genie iosta
che nen si arrende
m2d, che ha grints

e ¢ riaiza

‘doci».

lig, fortunata definizione che
da il titolo a uno dei piii riusciti
saggi di Edmondo Berselli, a es-
sere spesso sottorappresentata
(nonostante sforzi e traguardi
raggiunti). «La convinzione
che le cose buone parlino da so-
le non & pii sufficiente — insi-
ste Grandi — ci dobbiamo met-
tere in testa che devono essere
ben raccontate, siamo in un
mondo dove non possiamo pre-
supporre che si sappia chi sia-
mo.

Lo scrittore emiliano Valerio -
Massimo Manfredi, davanti al-
lo spot Maserati, non riesce a
fermare il suo cuore di appas-
sionato di motore. « davvero
bello, viene proprio voglia di
comprarla la nuova Maserati —
confessa Manfredi -— ¢’ pro-
prio I'idea di quello che & 'Emi-
lia. Un posto di gente tosta che

"non st arrende mal, ha grinta e

si rialza. Com’2 successo con il
terremoto, prima, e ora con l'al-
luvione». L’Emilia- Romagna
come il Davide contro i Golia
del mereato globale: «Come En-

.rico Mattei, perché non impor-

ta quanto sono grandi i colossi
che ti circondano, noi voglia-
mo la nostra parte e non ci fer-
IeTa nessunoc se non ucciden-

Fi'ancesco Rosano

@ RPRODLIZICNE RISERVATA



